INSTAGRAM ESTRATEGICO

De perfil bonito a Maquina de
clientes

Auditoria practica para convertir seguidores en oportunidades reales
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INTRODUCCION ESTRATEGICA

Publicar no es hacer marketing.

Instagram puede ser:

e Un escaparate vacio

¢ O un sistema de captacion constante
La diferencia no esta en la frecuencia. Esta en la estrategia.

En esta auditoria vas a analizar tu perfil desde tres perspectivas:

v/ Posicionamiento Vv Autoridad Vv Conversion
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FASE 1- POSICIONAMIENTO

(¢ Se entiende lo que haces?)

1.1BI0O ESTRATEGICA

Evalia del1al 5:

0 ;Se entiende en 5 segundos qué haces?

0 ¢ Esta claro para quién es tu servicio?

0 ¢ Incluye una propuesta de valor concreta?
0 ;¢ Utiliza palabras clave estratégicas?

0 ¢ Tiene CTA claro?

D /O Reflexion: Sialguien entra por primera vez, ;entiende por qué deberia seguirte?

Espacio para anotar mejoras:

1.2 IDENTIDAD VISUAL

0 ;Tu perfil transmite profesionalidad?
0 ;Hay coherencia en colores y estilo?
0 ;Tu imagen refuerza tu posicionamiento?

0 ;Tu foto de perfil es clara y reconocible?

I\ Error comun: Disefar bonito sin disefar estratégico.
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FASE 2 - AUTORIDAD

(¢Generas confianza?)

2.1CONTENIDO CON INTENCION

Marca qué tipos publicas:

0 Educativo O Inspiracional
0 Autoridad 0O Conversion

0 Prueba social

(J ? Pregunta clave: ;Tu contenido demuestra que sabes lo que haces o solo que publicas?

2.2 REELS ESTRATEGICOS

0 Hook potente en 3 segundos
0 Subtitulos

0 Mensaje claro

0 CTA final

0 Orientaciéon a problema real

#® Férmula recomendada: Problema » Consecuencia » Solucién » Accién

2.3 DESTACADOS QUE CONVIERTEN

cIncluyes?

O Servicios claros

0 Testimonios

0 Proceso de trabajo
0 Resultados

0 FAQ

Si alguien solo mira tus destacados, ;entenderia como contratarte?



FASE 3 - CONVERSION
(¢Generas oportunidades?)

S.1LLAMADASALA
ACCION

0 Cada post invita a hacer
algo

0 Guias al siguiente paso

0 No dejas la accidon al azar

3.2 MENSAJES Y LEADS

0 Respondes con estructura
estratégica

O Tienes respuestas
guardadas optimizadas

O Diriges a landing y no solo
a "escribeme"

3.3 EMBUDO BASICO

O Tienes lead magnet activo
0 Captas emails

O Nutres audiencia

O No dependes solo del
algoritmo
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PUNTUACION GLOBAL

Cuenta cuantos puntos has marcado.

@ 80% o mas 50-80% @ Menos de 50%
Tienes una base estratégica Tienes potencial, pero estas Tu Instagram no esta
solida. dejando oportunidades en trabajando para ti.

la mesa.
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PLAN DE ACCION
(Seccion Premium Diferencial)

Aqui elevamos el valor.

Area prioritaria a mejorar: Accion concreta que voy a implementar
| esta semana:
Fecha limite: | Métrica que voy a medir:
S
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Instagram no es un generador
automatico de clientes.

Es una herramienta que necesita direccion.

En Di Marketing no gestionamos redes. Construimos sistemas de visibilidad y

conversion.
Si quieres que tu Instagram deje de ser improvisacion y se convierta en
estrategia:

Solicita tu diagnéstico estratégico personalizado.

hola@dimarketing.es - +34 642 80 26 26
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